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RETAIL ATLAS SCHWEIZ

Kinftiger Bedarf nach Detailhandelsflachen
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Retail Atlas Schweiz

Ein Analyseprodukt fiir den

Retail-Immobilienmarkt:
e 48000 Detailhandler

e 22°000 Dienstleister

e 23°000 Gastronomen

* 7 Kategorien

e 37 Branchen
e 141 Subbranchen

e adressscharf

1. Periodischer Bedarf

2. Mode und Schinheit

4, Fachmarkte

3. Ubriger aperiodischer Bedarf

5. Kioske
6. Dienstleistungen
7. Gastronomie ®
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Verkniipfung Liden mit Raum und Marktdaten

Verkaufsfliichenbestand

Standort Mieter Immobilien
Zentrumstyp Branchegruppe Flache
Gemeindegrosse  Risikoprofil Mietzins
Standortqualitat h Leerstand

etc... Rendite

¥y Retail Atlas Schweiz

Gruppe
Periodischer Bedarf
M Fashion und Schénheit
Aperiodischer Bedarf
M Fachmarkte / Wohnungeinrichtung
M Dienstleistungen
M Gastronomie
Kein Verkaufsflachen




Modellierter Mietzins fiir alle Verkaufsflachen

Modellierte Mietzins

Standortrating

Kettentyp
Branchentyp
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- Retail Atlas Schweiz

Mietklasse
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¥y Retail Atlas Schweiz

Fir die ganze Schweiz, Ortszentren, Einkaufszentren, Fachmarktgebiete

~ ¥ Y
*
L] » . n
//i';: S 2. > S Mietklasse
ST . W\ = ‘ ’ e o .
o - * “ . 2. Y= I:Illl
¢/ ) ~' ~ \‘ ¢’ $ "‘:"5“ ‘ : I
(NP LT * 4 [ &
' RN Sy & Vi Lyl -
‘ Y™ P e QA > ' ,
g & g =t A Alaliasr <y st
' voye oW % i (4 SeANGL Akt Bl
- w ¥ A '.~ S ‘\’ N\ p— = ) ﬂ" *=-ls .
| '“ oy Y ' > s N ‘g >
: \,-"*9’.' ?f:."/' 0~"~. 2 L o3 l;:’ ‘00‘/ 1 ; B_‘:_!I
1 LI » . 2 » o o
’ s Vg ’.insl(i' Lo “""t > R ; /’f'» /.l‘ \
> ;.v _)¢~ .~ =2 ! . . . ¢ . R ¢ . /" “— \" |:
Géneve b =l| Luzern e Zirich 7. © 25
. ..;
vz 3
Vo g /
s‘o‘,_‘ --l >
/"' ;‘r'".t/ "
‘ cP 2
“ 3 o ‘;0’
Dy S “‘
/ e 4 -
4 *
» '3 N
Sankt Gallen




Verkaufsflachenmarkt Schweiz

Laden

Verteilung iiber Hauptkategorien

Periodischer Bedarf 13.583

fMode und Schénheit 12.315

Ubriger aperiodischer Bedarf 13.560

Fachmarkte 5.928

3.158

Kioske

Dienstleistungen 21.764

22.276

Gastronomie

Verkaufsflachen

m2 nach Zentrumskategorien

Ortszentren
17,4%

Fachmarktgebiete
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Retail Atlas Schweiz

Mietertrag

Mietzinskategorien nach Zentrumskategorien

Einkaufszentren Ortszentren Ausser Zentren  Fachmarktgebiete
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Retail Atlas Schweiz
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Kuinftiger Bedarf nach Detailhandelsflachen

Verteilung iiber Hauptkategorien m2 nach Zentrumskategorien Mietzinskategorien nach Zentrumskategorien  §

Periodischer Bedarf 13.583

Mode und Schénheit - 12.315
Ubriger aperiodischer Bedarf - 13.560

Fachmarkte

Ortszentren
17,4%

Kioske I3.158

Fachmarktgebiete

Dienstleistungen 21.764

Gastronomie - 22.276
[ ]
[ ]

Einkaufszentren Ortszentren AusserZentren  Fachmarktgebiete
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Aktuelle Abnahme an Filialen von 8,4% bei aperiodischen Glitern
Aktuelle Abnahme an Filialen total ca. 2,5%




Januar 2018

541 Filialen
geschlossen

170 Filialen geoffnet
@
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Entwicklung bei den aperiodischen Kettenfilialen in 2018

Retail Atlas Schweiz

Januar 2019




vy Retail Atlas Schweiz

Die mittelgrossen Einkaufszentren sind unter Druck

4%

0%

u -2%

-6%
5 -8% i B
-10%

-12%

-14%

Shoppingmall Einkaufszentrum Einkaufszentrum Einkaufszentrum Einkaufszentrum
gross mittel klein lokal

% geschlossene Filialen [l % neue Filialen == % Veranderung Filialen
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vy Retail Atlas Schweiz

Raumliche Verteilung von neuen und
e I = Neu geoffnet
geschlossenen Filialen - Geschlossen

B = Neu geoffnet

u = Geschlosi/ &
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Retail Atlas Schweiz

Risikomodell fiir einzelne Verkaufsflachen

M schr wenig Risiko
FEE BT Wenig Risiko
.l!!!!\_\. = DUchE-:rlwr:i:iliches Risiko “
Groses Risiko
Sehr grosses Risiko !
Gebauderisiko Mieterrisiko
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Die Chance, dass der Mieter das

Gebdude kurzfristig verldsst




Retail Atlas Schweiz

Von Daten zu strategischen Einblicken

Standortanalysen Portfolioanlysen/ Due Dilligence

portfolio-Analyse
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RETAIL ATLAS SCHWEIZ

Strategic insights by in-depth analytics

Ein Produkt von:

Bouke-Pieter van Dijk
VAN DIJK CONSULTANCY

vandijk@retailatlas.ch

v«  Felix Thurnheer
iImmocompass

; . felix.thurnheer@immocompass.ch

Weitere Informationen:

www.retailatlas.ch

info@retailatlas.ch
+41 43 243 63 43




